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3Q26 수익성 개선에 더해지는 기술 경쟁력 

LG디스플레이는 3Q26 매출액 6.3조원(+11.8% QoQ) 영업이익 2,506억원(흑자전환 

QoQ)을 기록하며 시장 예상치를 소폭 하회함. 주력 OLED 제품군의 성수기 진입

에 힘입어 외형 성장을 달성했으나, 1) 원화 강세와 원재료 가격 상승, 2) IT 세트 

수요 부진이 수익성 개선을 제약한 것으로 판단 

OLED 매출 비중은 67% (+2%p YoY), ASP는 1,250달러 (+4% QoQ)를 기록하며 

기존 가이던스에 부합. 이는 LCD 출하량 감소에도 OLED 제품군의 출하가 견조

하게 유지된 결과. 4Q26 출하면적은 10% QoQ 증가, ASP는 한자릿수 초반 % 상승

을 제시 

동사는 실적 발표회를 통해, 1) 기존 금속마스크(FMM, Fine Metal Mask)을 대체

하는 FLiPP (FMM-Less innovative Pixel Patterning)라는 새로운 공정을 설명함

과 동시에 2) 유휴 Fab 활용 전략을 강조. 기존 생산설비의 활용도를 높여 대외 

불확실성에 대응하겠다는 방침을 강조 

1) FLiPP (FMM-Less innovative Pixel Patterning): 금속마스크 없이 유기 

발광재료를 패터닝하는 차세대 OLED 공정 기술. 기존 공정 대비 생산성 

및 기술적 완성도 측면에서 경쟁력 확보를 목표로 하며, 구체적인 응용

처 확정 및 양산까지는 추가적인 검증 기간이 필요할 것으로 예상 

2) 대형 OLED 패널의 점진적 수요 개선을 전망하며, 전방시장의 수요 증가

율 등을 고려하여 유휴 Capa의 재가동 계획을 공유 

핵심 고객사향 모바일 패널의 견조한 출하 확대와 역대 최대 OLED 매출 비중

(67%)을 고려시 동사의 OLED 중심의 사업 체질 개선은 본격화된 것으로 평가. 

다만 훼손된 재무 구조를 정상화하기 위해, 신규 투자에 여전히 보수적인 입장을 

유지. 향후, 신기술 채택 및 유휴 Fab 가동률 개선이 동반될 시 동사의 사업 안정

성과 이익 창출력은 한층 강화될 것으로 전망 

 

 투자 계획  2026년 Capex는 2조원대 초반으로, 고객사들과의 협력을 통해 시장 

수요 가시성을 확보하는 한편, 신기술(FLiPP) 개발에 집중. 투자환경과 양산 체계 

등을 적극적으로 점검하여, 적기에 양산할 수 있도록 노력할 것 

4Q26 가이던스  출하 면적: 10% QoQ 증가, ASP: 한자릿수 초반 % QoQ 증가를 

제시. 대형 및 모바일 패널의 출하 확대가 전망되나, 상반기 풀인 수요와 전방 시

장 수요 불확실성을 반영 

 Meritz Research  2026. 10.22 
  
  

 



2  

>>> 실적발표 주요 데이터 정리 

- 모바일 42%, IT 29%, TV 20%, Auto 9% 

- 모바일 제품군이 성수기에 진입하며, 전분기 대비 +10%p 가장 큰 폭의 개선세 시현  

- 출하 면적: 370만㎡ (+4% QoQ, -5% YoY) 

- 면적 당 ASP: 1,250달러 (+16% QoQ, -8% YoY) 

- 출하 면적: 10% QoQ 증가. 대형 및 모바일 출하 확대 

- 면적 당 ASP: 한자릿수 초반% QoQ 증가. 원화 강세, 칩플레이션 영향에 따른 전방 시장 부진 반영 

  

>>> CFO Highlight 

 - 대외 불확실성이 지속되는 가운데, 사업 경쟁력 강화와 운영 효율화에 집중 

- 차별화된 기술 경쟁력 확보와 원가 혁신을 지속 추진해 대외환경 대응력 높이고, 안정적인 수익 창출 기반 강화할 것 

- 칩플레이션 영향으로 전 부문에 걸쳐 세트 가격이 오르고 있으며, 동사가 주력하는 하이엔드 제품군 역시 영향권. 칩플레이션에 

대응하기 위해 원가 절감 등의 활동 적극 시행 중 

- 최근 보도한 바와 같이 FLiPP 등 기술 개발 집중. OLED 가능성과 기술 확장력을 더욱 넓힐 수 있을 것으로 전망 

- 대형 OLED: TV용 OLED 프리미엄 제품 경쟁력 강화 및 게이밍 OLED 라인업 확대 

- 중소형 OLED: 하이엔드 중심의 경쟁력 강화 계획 + 안정적 기술 개발, 양산 체계 공고히할 것 

- AUTO: 자동차 시장 성장 둔화 및 패널 업체 경쟁 심화로, 원가 절감 통해 수익성 개선할 것. 프리미엄 중심의 저변 확대할 것   

- 2026년 Capex는 2조원대 초반으로, 고객사들과의 협력을 통해 시장 수요 가시성을 확보하는 한편, 신기술(FLiPP) 개발에 집중 

- 투자환경과 양산 체계 등을 적극적으로 점검하여, 적기에 양산할 수 있도록 노력할 것 

 

표1  LG디스플레이 3Q26P 실적 Review 

(십억원) 3Q26P 3Q25 (% YoY) 2Q26 (% QoQ) 컨센서스 (% diff.) 

매출액 6,277.0  6,957.0  -9.8% 5,612.1  11.8% 6,635.8  -5.4% 

영업이익 250.6  431.0  -41.9% -107.7  흑자전환 259.1  -3.3% 

세전이익 737.2  29.9  2367.1% -459.1  흑자전환 124.0  494.5% 

순이익 746.7  -20.7  흑자전환 -404.6  흑자전환 260.3  186.9% 

영업이익률(%) 4.0% 6.2%  -1.9%  3.9%  

순이익률(%) 11.9% -0.3%  -7.2%  3.9%  

자료: FnGuide, 메리츠증권 리서치센터 
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LG디스플레이 실적설명회 주요 Q&A (LG디스플레이 컨퍼런스콜 참고) 

 

 사업 전략  1) FLiPP 기술 채택이 예상되는 응용처와 양산 시점은?  

2) 신기술 채택에 따른 중형 패널 전략 변화가 있을 것으로 예상되는 IT LCD 사업 향방은? 

1) FLiPP은 금속마스크 없이 RGB를 증착하는 차세대 기술로 현재 채택 중인 기술 대비 양산 효율성, 가격 측면에서 우위를 점하고 

있음. 아울러, 개구율 향상을 통해 밝기, 수명 연장, 소비 전략 최적화 등에서도 강점을 보유, 금속마스크를 제거하였기에 생산 공정 

측면에서도 프로세스가 일부 축소. 이는 원가 경쟁력으로도 이어짐. 투자 및 양산 시점은 확정되지 않았지만, 향후 해당 기술을 

활용하여 시장을 개척할 계획 

2) IT LCD의 수요 둔화와 경쟁 강도 심화로 원가 경쟁력이 더욱 중요해짐. 제품 포트폴리오 고도화 및 원가 절감 활동을 통해 Fab 

운영 효율화 달성할 것 

 대형 OLED  1) 대형 OLED 출하가 빠르게 확대되고 있는데, 올해와 내년 출하량 전망은?  

2) 현재 가동이 중단된 파주 Fab 운영 및 재가동 전략은?  

1) 대형 OLED 패널의 경우, 전년대비 20% 성장한 700만대 후반을 전망하며, 그 중 20%는 모니터. 내년에도 의미있는 수준의 

성장세를 이어가도록 노력할 것. 칩플레이션, 운송비 증가 등 어려움은 지속되겠으나, 원가절감 활동을 통해 수익성 개선 이끌어낼 것 

2) 대형 OLED 패널의 수요가 점진적으로 증가하고 있어, 가동률 역시 지속적으로 높아지고 있음. 전방시장의 수요 증가율 등을 

고려하여, 유휴 Capa의 점진적인 재가동을 이행할 계획. 모니터 사업의 경우 WOLED 등을 통해 성장을 도모할 것이며, 고객과의 

파트너십을 통해 안정적인 물량 출하할 것 

 모바일/IT OLED  1) 북미 고객사의 폴더블 제품이 출시되었으나, 기존 바형 제품에는 스펙 변화가 없는 것으로 파악. 

모바일 패널 시장 현황 공유 부탁 

2) 폴더블 제품이 태블릿 시장을 잠식한다는 시장 전망도 있는데, 동사의 의견은?  

1) AI 최적화에 따른 대형 패널의 수요는 지속될 것으로 예상. 당초 예상보다 폴더블 시장이 더 강할 수도 있을 것으로 전망. 바 타입 

역시, 신기술 적용하며 주요 제품군으로서의 역할을 지속할 것으로 전망. 동사의 기술 리더십 기반으로 모바일 시장 성장 도모할 것 

2) 폴더블과 태블릿의 수요층이 겹친다는 우려가 있으나, 동사는 각 제품군의 수요층이 다르며 영향도 역시 없을 것으로 평가. 

태블릿의 경우 업무 및 학습용 수요 기반 

 수익성  1) 고객사의 판가 압박이 심한 것으로 알고 있는데, 동사의 수익성에는 어느정도 영향을 주는지? 

2) 동사의 Auto 사업 현황과 수익성 근황에 대한 설명 부탁  

1) 판가 인하 압박은 업계 전체가 직면한 흐름으로, 물량 증가 대비 수익성 개선 폭이 축소할 수 있다는 우려 충분히 인지하고 있음. 

동사의 기술력과 제품 신뢰성 기반으로 물량 및 매출 동반 확대를 도모할 것. 아울러, 중장기 시장 수요 대응을 위해 보유 인프라의 

효율적 활용 및 신규 인프라 적기에 투자할 것 

2) 자동차 시장의 수요 둔화와 패널 업체간 경쟁 강도가 심화되고 있음. 관세 및 반도체 수급 불균형, 소비 심리 위축 등 고려 시 

수요 심리 회복은 내년까지 지연될 것으로 전망. 이러한 어려움에도 불구, 전략 고객 기반의 안정적인 사업을 영위 중. 중장기적으로 

차량 내 디스플레이 채택 확대 및 대면적화로 Auto 사업부의 잠재력은 여전히 높음. 차별화된 텐덤 OLED, LTPS 기반으로 시장 

경쟁 우위 유지할 것 
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